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Naakt rondlopen, redding van het klimaat?
tlpiniestuk over hoe iie kledingindustrie de rvereld vervuiit.

Er:,iin tele dingen tlie onr,e ecologische voeta.fdruk beïnvloeden: energieverbruik, ve-rtoer,

t,oetisel,... Slechts treinig ,ïtensen y,eïen echter dat ook.ie kteding een grote int'loed heeft op

het klirnuut Ik hoor.ie sl ienken: 'I)aur kan ik lot:h nieís *tttt terunderen? líie kunne*

todt nieÍ *urssu,al noukt naar st.h.ool of natr het u:erli gu*n?' En du klopt inderduud, deels:

t,oar rie rest vrtn.ie let,en nsakt rontllopen is geen op{ossing voor de optuar»ing vsn de

savde, ntaur wilí is het dsn wel?

Ber.lustere keuzes maken zou al een heel stuk helpen Itt rneet ik zelf natuurlijk ook dat het

orÍzettencl moeilijk is om een onderscheid te maken tussetr goecle kieding eu sieclne kieding

'r{oe maakt 1neq het ondcrscheid cian als het zo moeiiijk is? De priis? Dure nterken zullen tocir

zeker een stuk cluurzanier zijn dan de goedkopere? Spqtig genoeg moet ook hier de mode-

indgstrie je teleursteilen. !lartreer men een onderzoek cloet naar de duurzaamheicl r'an

iiiodeketens en kleclingn:erken op sites als wr,rv.rankabranci.co m zteï men al snel dat clit eerr

grote leggen is. Voor ir*n*.n dió'Rank aBrand' niet kenneti: dit is een onaflrankelijke en

betrourvbare sire die niet alleen kledingmerken, maar ook supermarktketetrs, reisor-uanisaties

er: r,e1e andere nrerken en bedrijven rangschikt en beoordeeit op r'lak van dr-tlrrzaarnhcid.

\\,anneer men de resultaten besiudeert, ii*t ,r.n clat zawel heel dr:re merken als Gucci, Louis

\luiittx e, Calr.in Kleln ais heel ,qoedkope rnerken zoals Zeemau iree I siecirt scoren. Dus

tenzij je weet dat dit soort sites bestaan. is de goecle keuze maken zeef ruoeilijk Dan

misschiel toch maar naakt iopel? OËzou *, *"* anciere oplossin.g kr-innen gevonden rvorden?

\rolgens nrii is er een oplossing die vele merken zou verplicirten hut-t duurzaatlheidsbeleid aan

te pissen. di",,.,rzaamheidslabel-s voor kledingi Bii auto's en elektrische apparatr:ur la''orden er

*an.reiijk ai lang energieiabeis gebruikt. Dit dwingt de consument olr na te cienken over ziin

aa,lLoop en spe=eir in iekere n it* ,-,p zijn geu,'eten in. Wil ie eclrt die tv kopen die heel slecht

is voor het milieu en je ener-gieverbiuik, als je voor vitfti-e ellro meer eetr exemplaar kunt

kope* dat energiezuirrige, is"i Wit"ie echt hei milieu meer ven'uiien vcor maar vi.'iftig eurc?

Bii klerling zouclen cleze labels r,olsens mi-i hetzeltïc eftèct hebben Nu klimaatoDw-arnting en

ver-,uilingleen steeds groter probleem beginnen te rvorden, rvaar steecls [1eer menser een

oplossing voor zoekeu*. zou geen enkel merk of bedrijl een slecht label rvilien Het zou

economische zeifm*old zijnlNien:and zou-ie kleren,og kopen als er toch een alternatief is

Nu, i, het heilen. is er geen concurrentie op duurzaatri'reiri omdat niemanci zich ber'vust is latl

de iriipact Yan de kleing encle r,erschilien tussen cie urerkett

\.iensen maken alleen maar jr:iste keuzes a1s ze zich berr'ust ziju van de gevolgen van hltn

dade,. Zoek maar eens op ÍouTube het 'The 2 euro T-Shlrt À Social Esperiment' Íilnrpje

val Fashiol Reyciutiol op In het trln.rpje kan men zien dat triemand een -uoekoop 
T-shir1 zott

kopen ais rnen rveet ciat men <ian een rechtstreekse iuyioed heeft op de siechte 
.

rverkotnstandigheden van t:iijoenen mense r. 'People care rvhen they knou" rs het motto op

het eincie .,.an het tiln:pie. Doàr cie consllmeïlten de l'eiten reclrt ondel hun neus te schuivelt

.È/finn€er ze kleding ,niii*n kopen, dg'ingen rve hen betere keuzes te maken, rvat opzijn beurl

een inr,loed heeft op de producenten



Mensen constant hetust t:raken van cle inr'loed die hun keuzes hebbel op cie opi,va6:ing r..an
de aarde en cle r:rilier.n,er-,uiling is de enige manier rvaarop de co;-uirstoot 1,,arde
kledinginriustrie zai verkieinen

-Yaok rundlapen is indertlsttd níet de oplossing voor de gigctrtische C}r-uitstooí t,un de
kleríingindusirie, mosr tluur«wnrheidsfuheÍs xoutien rÍit trcl kunnen iijn.


